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ESPACIO DE PUBLICIDAD 


de esparcimiento, lugares 
«para vida de barrio, un 
«club que lo representa, el 
Parque Rivadavia y, sobre 
todo, una historia: 


de la ciuda 


Los origenes de Caballito 

La coquetería de un comerciante genovés dio nombre al barrio. En 
1804 don Nicola Vila instaló, donde hoy se cruzan la avenida Rivada- 
via y la calle Emilio Mitre, una pulpería que de lejos se identificaba 
por su veleta de latón con forma de caballito. Al llegar a esa altura, 
el entonces no pavimentado ni adoquinado siquiera Camino de Flores 
daba ingreso a un paisaje de lujosas casas-quinta, palacetes de cuida- 
das arboledas y jardines, chalets y residencias con frentes de rejas y 
portones en hierro labrado. - 

Las residencias más importantes del siglo pasado, desde luego, te- 
nían sus frentes sobre el Camino de Flores. Los apellidos de sus pro- 
pietarios eran previsiblemente ilustres: Peralta, Gúiraldes, Devoto, Peña 
y Lezica; este último fue el dueño de un caserón con arboleda no me- 
nos significativa, que tras sucesivas transformaciones devino Parque 
Rivadavia, oficialmente inaugurado en 1928. Pero además de los ape- 
llidos, el barrio tuvo otros motivos de fama, como el Palacio de Videla 
Dorna —que en 1904, cuando albergaba la Escuela Naval, circuló ba- 
jo la forma de tarjeta postal por las principales capitales europeas— 
y la fallida primera conversación telefónica, protagonizada entre el pre- 
sidente Julio A. Roca —con domicilio en Rivadavia al 4900— y su mi- 
nistro del Interior, Bernardo de Irigoyen. 

El barrio, limitado en la actualidad por las avenidas La Plata, Riva: 
davia, Río de Janeiro; Angel Gallardo, San Martín, Donato Alvarez, 
Curapaligie y Directorio, comenzó a poblarse de inmigrantes —mu- 
chos de ellos relacionados con las obras del ferrocarril— a principios 
de siglo, y cerca del Centenario cambió alfalfares, huertas, monteci- 
llos de árboles frutales, palacetes y quintas por casas mucho menos im- 
ponentes. La urbanización del barrio que se jacta de ser el centro geo- 
gráfico de la ciudad de Buenos Aires no se detuvo desde entonces, pe- 
ro conoció algunas demoras: Caballito tuvo que esperar múcho más 
que Almagro para tener calles adoquinadas y durante bastante tiempo 
estuvo unido con el centro de la ciudad por un único tranvía, llamado 
“linyera”” por su pobre aspecto. 
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EXPOGAR 


ALGO SE ESTA GESTANDO 


EN EL CORAZON DE LA CIUDAD... 

- LOS MEJORES PRECIOS 

- LAS MEJORES MARCAS 

- GARANTIAS OFICIALES 

- Y EL REVOLUCIONARIO SISTEMA DE CREDITO “CLIENTE Y AMIGO" 


Locales como Pizza-Pizza o El barril de Caballito hacen honor a la 
tradición gastronómica —pizza y pasta— llegada de Italia. 


CLUB FERRO CARRIL OESTE, 


De las vías 


Primero fue la veleta con 
forma de caballito que 
identificaba a una pulpería 
Luego fue el ferrocarril. 
Luego la inmigración, el 
club, las marcas del 
progreso. Hoy Caballito es 
un barrio con identidad 
propia del que sus vecinos 
no tienen que salir para 
pasarla bien, porque lo 
tiene todo. 
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Primero fue el ferrocarril. Los in- 
gleses construyeron la estación y las 
vías que se perdían en el oeste. Des- 
pués afincaron su gente, hicieron sus 
casas y buscaron un terreno donde 
sus hijos pudieran practicar depor- 
tes. A dos cuadras de la estación en- 
contraron lo que buscaban. El 25 de 
julio de 1904 fundaban.el Club Fe- 
rro Carril Oeste. A dos cuadras de 
la estación, hoy todavía se erige el 
edificio imponente que es sede de la 
institución. ““Al principio el club era 
solamente para los hijos de los ingle- 
ses, más tarde se abrió a los hijos de 
argentinos que trabajaban en el fe- 
rrocarril, por último, cuando fue ce- 
dido a una comisión, el club fue de 
todos aquellos que querían asociar- 
se””, cuenta el profesor Carlos Pica- 
relli, director del Departamento de 
Educación Física. 

Pero como tantos otros booms, 
Ferro tuvo que esperar hasta la dé- 
cada del sesenta para expandirse co- 
mo club. “Ferro fue la respuesta a 
una demanda de satisfacción depor- 
tiva que había en la zona de Caba- 
llito. Este barrio ya estaba densa- 
mente poblado a mediados de los se- 
senta y la gente no tenía espacios pa- 
ra realizar deportes. En el 66 empie- 


BAIL 


La consigna es bailar y pasarla 
bien. El lugar, como no podía ser de 
otra manera, se presta para que esto 
suceda. Un muy buen sonido, bue- 
nas luces, gente dispuesta a conocer 
gente nueva. La puesta en escena 
bien puede corresponder a cualquier 
disco de Buenos Aires, sólo que en 
este caso la música no es tecno indus- 
trial o pop. En este caso la música 
viene del Caribe, pura salsa. ““Esto 
empezó hace un año. El Club abrió 
con un préstamo de la Subsecretaría 
de la Juventud. Es un microempren- 
dimiento””, señala Beto, uno de los 
dueños, y agrega que “lo buscado es 
un poco el club de antes, ése donde 
iban personas de veinte años y de cin- 
cuenta. Donde no habia exclusiones 
de ningún tipo”. 


Que pruebe, nuestros exquisitos platos, 
nuestras mejores y más variadas pizzas. 


El Club hace honor a la escenogra- 
fía de los viejos bailes de club: me- 


A:SOLA FIRMA Y CON LA MEJOR ATENCION PERSONALIZADA 
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que presenta sus temas —Bajo Sos- 
pecha se llama el conjunto de esta 
noche—; una barra larga que vende 
todo el alcohol posible para contra- 
rrestar el calor o para dar ánimos de 
sábado por la noche. “Acá la gente 
viene a conocerse; lo bueno es la on- 
da. Como nosotros no hacemos di- ( 
ferencias en la puerta, a El Club vie- | 
nen rockers que no tienen que rom- 
per cosas para demostrar que están 
mal o qué están bien. Por supuesto 
que también concurre gente que gus- 
ta de la salsa y quiere solamente bai- 
lar. O grupos a los que les hablaron 
del lugar y les dijeron que era diver- 
tido”, clasifica Beto. El ambiente es, 
en verdad, diverso. No hay unifor- 
mes de cuero con marcas ad hoc, 
o chicas con walkman bailando so- 
bre imponentes bafles. El Club pare- 
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Los orígenes de Caballito 


La coquetería de un comerciante genovés dio nombre al barrio. En 
1804 don Nicola Vila instaló, donde hoy se cruzan la avenida Rivada- 
E via y la calle Emilio Mitre, una puipería que de lejos se identificaba 
É por su veleta de latón con forma de caballito. Al llegar a esa altura, 
el entonces no pavimentado ni adoquinado siquiera Camino de Flores 
l£ daba ingreso a un paisaje de lujosas casas-quinta, palacetes de cuida- 
E das arboledas y jardines, chalets y residencias con frentes de rejas y 
í portones en hierro labrado. 

É Las residencias más importantes del siglo pasado, desde luego, te- 
nían sus frentes sobre el Camino de Flores. Los apellidos de sus pro- 
pietarios eran previsiblemente ilustres: Peralta, Gúiraldes, Devoto, Peña 
y Lezica; este último fue el dueño de un caserón con arboleda no me- 


Primero fue la veleta con 
forma de caballito que 
identificaba a una pulpería 
Luego fue el ferrocarril. 
Luego la inmigración, el 
club, las marcas del 
progreso. Hoy Caballito es 
un barrio con identidad 
propia del que sus vecinos 
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nos significativa, que tras sucesivas transformaciones devino Parque : ¡ 
Rivadavia, oficialmente inaugurado en 1928, Pero además de los ape- no tienen que salir para 
llidos, el barrio tuvo otros motivos de fama, como el Palacio de Videla pasarla bien, porque lo 
Dorna —que en 1904, cuando albergaba la Escuela Naval, circuló ba- A 

jo la forma de tarjeta postal por las principales capitales europeas— tiene todo. 


la fallida primera conversación telefónica, protagonizada entre el pre- 
sidente Julio A. Roca —con domicilio en Rivadavia al 4900— y su mi- 
nistro del Interior, Bernardo de Irigoyen 

El barrio, limitado en la actualidad por las avenidas La Plata, Riva- 
davia, Rio de Janeiro, Angel Gallardo, San Martín, Donato Alvarez, 
Curapaligúe y Directorio, comenzó a poblarse de inmigrantes —mu- 
chos de ellos relacionados con las obras del ferrocarril— a principios 
[E de siglo, y cerca del Centenario cambió alfalfares, huertas, monteci- 
b llos de árboles frutales, palacetes y quintas por casas mucho menos im- 
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ponentes. La urbanización del barrio que se jacta de ser el centro .geo- 
g co de la ciudad de Buenos Aires no se detuvo desde entonces, pe- 
£ ro conoció algunas demoras: Caballito tuvo que esperar múcho más 
Y que Almagro para tener calles adoquinadas y durante bastante tiempo 
estuvo unido con el centro de la ciudad por un único tranvía, llamado 
“linyera'' por su pobre aspecto 
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Locales como Pizza-Pizza o El barril de Caballito hacen honor a la 
tradición gastronómica —pizza y pasta— llegada de Italia. 
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Que pruebe, nuestros exquisitos platos, 
nuestras mejores y más variadas pizzas 


SONY TOSHIBA PATRICK i p A 
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Primero fue el ferrocarril. Los in- 
gleses construyeron la estación y las 
vías que se perdían en el oeste. Des- 
pués afincaron su gente, hicieron sus 
casas y buscaron un terreno donde 
sus hijos pudieran practicar depor- 
tes. A dos cuadras de la estación en- 
contraron lo que buscaban. El 25 de 
julio de 1904 fundaban.el Club Fe- 
rro Carril Oeste. A dos cuadras de 
la estación, hoy todavía se erige el 
edificio imponente que es sede de la 
institución. **Al principio el club era 
solamente para los hijos de los ingle- 
ses, más tarde se abrió a los hijos de 
argentinos que trabajaban en el fe- 
rrocarril, por último, cuando fue ce- 
dido a una comisión, el club fue de 
todos aquellos que querían asociar- 
se”, cuenta el profesor Carlos Pica- 
relli, director del Departamento de 
Educación Física. 

Pero como tantos otros booms, 
Ferro tuvo que esperar hasta la dé- 
cada del sesenta para expandirse co- 
mo club. **Ferro fue la respuesta a 
una demanda de satisfacción depor- 
tiva que había en la zona de Caba- 
llito. Este barrio ya estaba densa- 
mente poblado a mediados de los se- 
senta y la gente no tenía espacios pa- 
ra realizar deportes. En el '66 empie- 


BAIL 


La consigna es bailar y pasarla 
bien. El lugar, como no podía ser de 
otra manera, se presta para que esto 
suceda. Un muy buen sonido, bue- 
nas luces, gente dispuesta a conocer 
gente nueva. La puesta en escena 
bien puede corresponder a cualquier 
disco de Buenos Aires, sólo que en 
este caso la música no es tecno indus- 
trial o pop. En este caso la música 
viene del Caribe, pura salsa. “Esto 
empezó hace un año. El Club abrió 
con un préstamo de la Subsecretaría 
de la Juventud. Es un microempren- 
dimiento”, señala Beto, uno de los 
dueños, y agrega que “lo buscado es 
un poco el club de antes, ése donde 
iban personas de veinte años y de cin- 
cuenta. Donde no habia exclusiones 
de ningún tipo”. 

El Club hace honor a la escenogra- 
fía de los viejos bailes de club: me- 
sas donde grupos de chicas esperan 
ser llevadas a la danza o, quien sa- 
be, al altar; un escenario con grupos 
que presenta sus temas —Bajo Sos- 
pecha se llama el conjunto de esta 
noche—; una barra larga que vende 
todo el alcohol posible para contra- 
rrestar el calor o para dar ánimos de 
sábado por la noche. “Acá la gente 
viene a conocerse; lo bueno es la on- 
da. Como nosotros no hacemos di- 
ferencias en la puerta, a El Club vie- 
nen rockers que no tienen que rom- 
per cosas para demostrar que están 
mal o qué están bien. Por supuesto 
que también concurre gente que gus- 
ta de la salsa y quiere solamente bai- 
lar. O grupos a los que les hablaron 
del lugar y les dijeron que era diver- 
tido”, clasifica Beto. El ambiente es, 
en verdad, diverso. No hay unifor- 
mes de cuero con marcas ad hoc, 
o chicas con walkman bailando so- 
bre imponentes bafles. El Club pare- 


za el boom de las actividades depor- 
tivas para chicos, entonces la gente 
de Caballito necesitaba un lugar don- 
de mandar a sus hijos. Ferro comien- 
za con la colonia y creó así una rela- 
ción con el barrio muy fuerte”, re- 
memora Picarelli. 

La relación con el barrio es más 
que fuerte: Ferro está metido en me- 
dio de una de las zonas con más ha- 
bitantes de la Capital. De algún mo- 
do, es como tener el club en el co- 
medor de la casa. **Hay clubes a los 
que uno tiene que ir, tiene que des- 
plazarse para llegar. Ferro está en 
medio de la ciudad. Eso hace que los 
chicos puedan venir-solos, sin pro- 
blemas de transporte. Y los que dan 
mayor vida a un club, los que más 
lo aprovechan, son los chicos.” 


El deporte y el hombre 


Más allá del fútbol, Ferro cuenta 
con una importante cantidad de ac- 
tividades deportivas que movilizan a 
sus socios. Desde quienes van a ba- 
jar unos kilos enel paddle hasta los 
federados en distintas disciplinas, el 
club mantiene un nivel de competen- 
cia admirable. “Esencialmente es un 
club de fútbol. Es cierto que no des- 


SALSODROMO DEL 


CLUB FERRO CARRIL OESTE, 88 AÑOS EN CABALLITO 


De las vías al deporte ' 


pierta la pasión de Boca o River, pe- 
ro tiene una hinchada numerosa. En 
otros deportes somos tal vez los más 
importantes: en básquet o vóleibol, 
por ejemplo, Ferro es en cuanto a 
hinchada el Boca del fútbol”, sos- 
tiene Picarelli. 

Ferro está federado y compite en 
numerosas disciplinas: atletismo, 
básquet, béisbol, bochas, ajedrez, 
gimnasia artística, handbol, yudo, 
natación, pelota paleta, tenis de me- 
sa, vóleibol. “Hoy ha caído un po- 
co el caudal de socios.-Eso hace que 
los presupuestos para las distintas ac- 
tividades se vean reducidos. Ya no 
es lo mismo que a comienzos de los 
ochenta. Sin embargo, se continúa 
fomentando cada una de ellas en la 
medida de nuestras posibilidades.” 
La deserción de socios, común a to- 
dos los clubes en los últimos diez 
años, dejó a Ferro sin veinte mil cuo- 
tas a cobrar cada mes. “Sucede que 
en estos momentos el dinero que an- 
tes era un excedente e iba a dar al 
club tiene hoy otras prioridades. An- 
tes,el socio que no usaba las instala- 
ciones igual pagaba la cuota porque 
era un gasto más y normal dentro del 
mes. Hoy el que no usa algo del club 
deja de pagar, se borra.” 


BARRIO: “EL CLUB” 


CLUB 
sFEAROCAnMIL 


A 


Antes era sólo para hijos de ingleses. Desde hace 88 años, Ferro Carril Oeste es el club del barrio. 


Lo importante es competir 


Como tantos otros clubes, Ferro 
encuentra en los gimnasios y canchas 
de paddle de la zona una competen- 
cia dificil. Por eso para sus directi- 
vos lo importante es trabajar con los 
más chicos. *“No podemos competir 
por los socios mayores. Un gimna- 
sio.es a veces más barato que el club 


NDO SE CONOCE GENTE 


ce no creer en estereotipos y Jos ha- 
bitués se muestran agradecidos. 

“Empecé a venir porque una ami- 
ga venía siempre. Lo bueno es que 
la gente no está en pose y vos podés 
hacer la tuya. Si querés bailar lo ha- 
cés, si además el tipo te gusta, mucho 
mejor, si no te gusta nadie hace es- 
cándalos””, dice Ana que es una fiel 
asistente desde hace dos meses. “Acá 
todo está bien, las minas no te mi- 
ran como si fueras un extraterrestre 
y nadie te jode”, indica Germán con 
dos fines de semana de El Club en 
su haber. 

Se sabe, cuando suena salsa el bai- 
le es rey y señor. “Todo levante tie- 
ne que ver con bailar. Eso es lo prin- 
cipal. No hace falta que seas el me- 
jor salsero, pero sí que te guste mo- 
verte”, aclaran Gustavo y Ricardo 
mientras relojean a dos chicas que se 
acercan a la barra. El Club como el 
París de antaño, es una fiesta. 

“Lo bueno es haber logrado en un 
año un espacio. Y mejor es porque 
lo hicimos a pulmón, poniendo el 
cuerpo”, dice Beto. '“Con mis dos 
socios, Claudio y Fernando, fuimos 
armando todo esto sin tratar de pi- 
sar a nadie. Acá no se explota a los 
músicos ni se especula con la gente 
que puedan traer para un show. Por 
eso estamos satisfechos. Hoy l: 
sas marchan y la gente viene. Qué 
más.'” Que siga el baile. 
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ASOCIESE Y 
DISFRUTELO 
EN FAMILIA 


y brinda comodidades extras. Pero 
esos lugares no están hechos para los 
chicos, por eso el club sigue vigente 
en las familias. Los que empiezan a 
venir a los cinco años y crecen prac- 
ticando un deporte, formando un 
grupo de amigos, difícilmente dejen 
de frecuentar el club cuando crezcan. 
El cariño es muy grande””, señalan 

Ferro tiene una gama importante 
de actividades que pueden resultar 
extrañas en un club de fútbol. Cur- 


sos de computación, biblioteca, ta- 
ller de orientación vocacional, cam- 
pamentos en Bariloche en el verano 
son algunas de las alternativas para 
seguir atrayendo socios. Y el barrio, 


por supuesto, ayuda: a las cinco de 
la tarde la salida de chicos es muy si- 
milar a la de un colegio 
cuentran cosas que los colegios, por 
mejor equipamiento que posean, no 
pueden ofrecer.'” 


“Acá en- 
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LIBRERIA Y PAPELERIA 
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TEXTOS EN INGLES 
Textos castellano - Novelas 
Subsuelo: papelera escolar y artística 


Av. Rivadavia 4660 - Capital - Tel. 901-0443 


BUENOS AIRES, SOLARIUM CABALLITO 


TECNOLOGIA SIL 


Nuestros equipos 
Camas: Magna ll, III, IV, VHO 4 faciales 
Faciales: 800, 2000, 3000, 4000, 6500 
Av. Rivadavia 5040 4* piso. Te 
Galeria Via Cavour 
Del 23/12 al 31/12 sesiones con 30% descuento 
(Los abonos adquiridos en Diciembre y consumidos en 
Enero y Febrero 30% de desc.) 
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E EMPRESA MERCOGLIANO 
S VIAJES - TURISMO 


EMISION DIRECTA DE PASAJES 
EXCURSIONES - CRUCEROS 


RIVADAVIA 9428 J¡M. MORENO 27 19P BUEN VIAJE 856 

1407 Buenos Aires 1 Buenos Aires 1708 Moron 
693-3069/9109 Pcia Bs As 
Fax: 683-1182 Tel 628-410 


EN CABALLITO: 


A 
PILETAS Y TODOS LOS DEPORTES 


EN PONTEVEDRA: 


—— 
PILETAS, QUINCHOS, PARRILLAS 


HECTÁ 


ZONA DE CAMPING 
DE FUTBOL, VOLEY, BASQUET, 
TENIS, PELÓ 

REAS ARBOLADAS 
CONSERVICIO DE MICROS. 
INFORMES:CUCHA CUCHA 350 
LUNES A VIER, 10.41 DA 
TÉ. 431-8282/6673/0017 


CANCHAS 


TA PALETA EN 16 


SAB. 10A 16,30 


Por Martín Glade 


Si bien el primero que dejaba vis- 
lumbrar en la Argentina las caracte- 
rísticas de un fenómeno mundial —y 
sobre todo norteamericano— fue 
creado a mediados del *85, los shop- 
pings alcanzaron su verdadero furor 
en el último lustro, con la creación 
de unos veinte, repartidos por toda 
la Capital y buena parte del Gran 
Buenos Aires. Dueños de millones de. 
luces y reflejos, ángulos rectos y 
plantas artificiales, los mega centros 
comerciales comenzaron a desplazar 
de las preferencias de la gente a:los 
clásicos comercios de barrio. Es así 
como haciendo historia, y volviendo 
atrás en el tiempo, la cadena llega al 
mercado como centro de intercam- 
bio de productos y de vida social, 
hasta arribar a formas típicas de me- 
diados de este siglo que sustituyen a - 
los locales aislados por las galerías 
—una emergencia de los 60—, las ga- 
lerías descubiertas de los 70 y parte 
de los 80 y la aglutinación en esqui- 
nas comerciales estratégicas de com- 
plejos que agrupan 14 o 15 locales 
en lugar del gran y único local tradi- 
cional. Los vecinos de Caballito, des- 
de hace un tiempo, no sólo tienen 
uno a su medida —ya que es más re- 
ducido que los super de Palermo— 
sino que allí canalizan parte de sus 
necesidades artísticas y culturales. El 
Golden Shopping de Caballito nació 
en julio de 1991, y desde el vamos fue 
concebido como un centro no sólo 
comercial, en él se desarrolló una 
fuerte actividad cultural y “no cul- 
turosa””, como se encarga de decir su 
administrador, Daniel Olkeniski. 

El lugar le escapa al bullicio y a la 
marea humana que se esparce por las 
calles comerciales del barrio, y en 
Acoyte y Rivadavia se cambian las 
veredas rotas por baldosas graníticas 
y el ruidó de los escapes por la mú- 
sica light funcional. Debajo de una 
alta cúpula vidriada se extienden cin- 
cuenta y dos locales y ocho stands. 
“En el Golden los vecinos pueden 
encontrar desde una flor holandesa 
a una simple tarjeta de salutación. 
Desde una bijouterie a relojes de las 
mejores marcas pasando por toda la 
gama de vestimenta hasta la venta de 
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GRAN GALERIA PARIS 
RIVADAVIA 4975 LOC 23 TEL 99-4147 
GOLDEN SHOPPING 
ACOYTE 52 LOC 27 TEL 901-7720/ 
99-5686/ 99-6365/ 6556/ 6900 


GOLDEN SHOPPING 


Espacios de 
'onsumo | 


y cultura 


Si bien el país conoció 
recién en 1985 un 


“fenómeno que en el 


mundo tenía ya larga vida, 
los shoppings se agregaron 
ala actividad urbana 
hasta sumar unos veinte 
en Buenos Aires. El del 
barrio de Caballito, el 
Golden Shopping, decidió 
identificarse mezclando 
comercio y cultura. 
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GOLDEN SHOPPING 
Acoyte 52 Loc. 32 piso 12 
Y 99-6900 int. 232 


Marita Prot 


Presenta su colección 


VERANO 93 


Acoyte 52 
Golden Shopping PB 


Fe 


Restaurant - Confitería - 1er Nivel 
Agasajos - Reuniones - Eventos especiales - 
Cumpleaños - Café Concert 


Acoyte 52 Tel 99-6365/6900 int.212 


CENTRO 
CULTURAL Y 


automotores”?, comentá Olkeniski. 

Pasando de lo comercial a lo cul- 
tural, muestra orgulloso que el 35 
por ciento de los dos mil metros de 
superficie total del shopping está des- 
tinado para las actividades cultura- 
les, discriminadas en tres salas de ar- 


te por las que en los casi diecisiete 


meses que lleva de vida pasaron ex- 
ponentes de las artes plásticas, mú- 
sica, teatro, desfiles de modas, pre- 
sentaciones de libros, charlas y reci- 
tales de rock, y a partir del año pró- 
ximo comenzará a funcionar el coro 
del lugar. “A diferencia de otros 
shoppings, la actividad cultural no 
surgió como aditamento de lo co- 
mercial sino conjuntamente, dándole 
cabida y considerando los valores 
autóctonos en un mensaje distinto”, 
explicó el administrador. La moda- 
lidad que implementó en el negocio 
es ““espacios””, como le gusta llamar- 
la. “Le decimos “espacios” porque se 
les da la posibilidad, por ejemplo, a 
escultores para mostrar su arte. Gra- 
cias.a esto la gente dice “algo pasa en 
el shopping? y la dirección ha creído 
oportuno el desarrollo cultural con 
artistas consagrados y dándole tam- 
bién la posibilidad a nuevos creado- 
res de diferentes campos.”” Para co- 
rroborar esto, un mural realizado en 
yeso por la extravagante Marta Mi- 
nujin, donde caras y cuerpos roma- 
nos segmentados forman Semillas de 
un combate visual, es dueño de la de- 
coración de una de las dos confite- 
rías del lugar. 

La superficie destinada a la cultu- 
ra está discriminada en un auditorio 
para ciento veinte personas, la gale- 
ría del lugar en la que descansan 
obras de artistas locales, y el salón 
**Open”, con capacidad para ciento 
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CENTRO INTEGRAL DE COMUNICACIONES. 


AGENTE OFICIAL 
ACOYTE 52 LOC 34 CAP FED (1405) 
Tel 99-6365/ 6565/ 6900/ 5685, - 
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COMERCIAL 


En el bar se puede hacer un alto después de las compras y antes 
de los diversos eventos culturales del Golden. 


cuarenta personas. *““Es importante 
el nombre de “Open”, porque gene- 
ralmente se llama así a los lugares 
que están abiertos las veinticuatro 
horas. Este en cambio es “Open” por- 
que está abierto a todas las expresio- 
nes de la cultura de nuestro pueblo”, 
comentó Olkeniski. 

El fenómeno de los shoppings se 
inició en Estados Unidos en 1956, en 
los años de posguerra y como res- 
puesta a la creciente población de las 
grandes ciudades, la imaginación 
empresaria estadounidense creó una 
nueva forma de comercialización que 
con los años se convertiría en una de 
las actividades más importantes del 
mundo y a la vez en un método efi- 
caz para descongestionar los grandes 
centros urbanos. En Canadá la du- 
reza del clima hizo que esta activi- 
dad crezca al punto de ser, si no la 
única herramienta de venta, al me- 
nos de la mayor aceptación. El 
aumento de la inseguridad en las ca- 
lles brasileñas trasladó al comercio 
hacia la periferia de las grandes ciu- 
dades como San Pablo y Río de Ja- 
neiro y hoy los negocios de algunas 
de las principales calles virtualmen- 
te desaparecieron con la instalación 
de los shoppings suburbanos. En la 
Argentina, en cambio, el origen fue 
más genuino y la actividad nace con 
el concepto más puro de lo que es el 
shopping en el mundo. Y la magni- 
tud del negocio creció de tal manera 
que sólo en Estados Unidos directa 
o indirectamente dan trabajo a unos 
treinta y cinco millones de personas, 
poco más del total de los habitantes 
de este país. 
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UNICENTER 
Loc 3016-3* Nivel 
GOLDEN SHOPPING. 
Acoyte 52 loc 21 
901-7720 99-6900 Int 21 
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ACOYTE 52 - Loc. 48 
Tel. 99-6365 Int. 245 
No sabemos hacer publicidad 
Vení y comprá 
Con el Aviso 10% de descuento 


En la Argentina los construidos ya 
suman casi dos decenas, y se prevé 
que en el año próximo se inauguren 
otros diecisiete más que ya están en 
proceso de construcción, diversifi- 
cándose aún más la oferta. Según el 
parámetro que marca la Cámara Ar- 
gentina de Shoppings Centers, se 
pueden desarrollar shoppings regio- 
nales cada quinientos mil habitantes, 
lo que lleva a la conclusión de que en 
la Argentina podrían construirse entre 
cincuenta y sesenta. Si bien todavía 
hay cupo para llegar a.este límite es- 
timado, en el año *65. la asociación 
que agrupó a los shoppings en Esta- 
dos Unidos dictaminó que ya no ha- 
bía mercado más que para los qui- 
nientos existentes. Hoy hay treinta y 
seis mil, aunque muchos se especia- 
lizaron en un cierto tipo de ofertas. 

El shopping de Caballito, que se 
maneja con un perfil de clientes com- 
puesto por mujeres y niños, ““cuen- 
ta con las características de los shop- 
pings europeos a contraposición de 
los mega, actualmente en desarrollo 
en la Argentina. Este hecho más a ni- 
vel humano, realizado con una ver- 
dadera concepción moderna de la 
construcción arquitectónica. En el 
Golden la falta de tamaño queda su- 
plantada por las actividades cultura- 
les y por la participación por medio 
de la propuesta de ideas de los veci- 
nos. Nos encanta escuchar de los ve- 
cinos la expresión “el shopping de 
Caballito es nuestro shopping” , di- 
ce Olkeniski antes de levantarse de 
la confitería del primer piso para 
concurrir a una presentación más de 
un libro de un escritor de la zona. 
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GOLDEN SHOPPING - LOCAL 20 
ACOYTE 52 - BUENOS AIRES 


ACOYTE 52 -CABALLITO 
ABIERTO TODOS LOS DIAS 


88 AÑOS EN CABALLITO 


al deporte 2 


za el boom de las actividades depor- 
tivas para chicos, entonces la gente 
de Caballito necesitaba un lugar don- 
de mandar a sus hijos. Ferro comien- 
za con la colonia y creó así una rela- 
ción con el barrio muy fuerte”, re- 
memora Picarelli. 

La relación con el barrio es más 
que fuerte: Ferro está metido en me- 
dio de una de las zonas con más ha- 
bitantes de la Capital. De algún mo- 
do, es como tener el club en el co- 
medor de la casa. “Hay clubes a los 
que uno tiene que ir, tiene que des- 
plazarse para llegar. Ferro está en 
medio de la ciudad. Eso hace que los 
chicos puedan venir-solos, sin pro- 
blemas de transporte. Y los que dan 
mayor vida a un club, los que más 
lo aprovechan, son los chicos.”” 


El deporte y el hombre 


Más allá del fútbol, Ferro cuenta 
con una importante cantidad de ac- 
tividades deportivas que movilizan a 
sus socios. Desde quienes van a ba- 
jar unos kilos enel paddle hasta los 
federados en distintas disciplinas, el 
club mantiene un nivel de competen- 
cia admirable. “Esencialmente es un 
club de fútbol. Es cierto que no des- 


pierta la pasión de Boca o River, pe- 
ro tiene una hinchada numerosa. En 
otros deportes somos tal vez los más 
importantes: en básquet o vóleibol, 
por ejemplo, Ferro es en cuanto a 
hinchada el Boca del fútbol”, sos- 
tiene Picarelli. 

Ferro está federado y compite en 
numerosas disciplinas: atletismo, 
básquet, béisbol, bochas, ajedrez, 
gimnasia artística, handbol, yudo, 
natación, pelota paleta, tenis de me- 
sa, Vóleibol. “Hoy ha caído un po- 
co el caudal de socios. Eso hace que 
los presupuestos para las distintas ac- 
tividades se vean reducidos. Ya no 
es lo mismo que a comienzos de los 
ochenta. Sin embargo, se continúa 
fomentando cada una de ellas en la 
medida de nuestras posibilidades.”” 
La deserción de socios, común a to- 
dos los clubes en los últimos diez 
años, dejó a Ferro sin veinte mil cuo- 
tas a cobrar cada mes. “Sucede que 
en estos momentos el dinero que an- 
tes era un excedente e iba a dar al 
club tiene hoy otras prioridades. An- 
tes,el socio que no usaba las instala- 
ciones igual pagaba la cuota porque 
era un gasto más y normal dentro del 
mes. Hoy el que no usa algo del club 
deja de pagar, se borra.” 


SALSODROMO DEL BARRIO: “EL CLUB” 


NDO SE CONOCE GENTE 


ce no creer en estereotipos y los ha- 
bitués se muestran agradecidos. 

“Empecé a venir porque una ami- 
ga venía siempre. Lo bueno es que 
la gente no está en pose y vos podés 
hacer la tuya. Si querés bailar lo ha- 
cés, si además el tipo te gusta, mucho 
mejor, si no te gusta nadie hace es- 
cándalos'”, dice Ana que es una fiel 
asistente desde hace dos meses. **Acá 
todo está bien, las minas no te mi- 
ran como si fueras un extraterrestre 
y nadie te jode””, indica Germán con 
dos fines de semana de El Club en 
su haber. 

Se sabe, cuando suena salsa el bai- 
le es rey y señor. “Todo levante tie- 
ne que ver con bailar. Eso es lo prin- 
cipal. No hace falta que seas el me- 
jor salsero, pero sí que te guste mo- 
verte”, aclaran Gustavo y Ricardo 
mientras relojean a dos chicas que se 
acercan a la barra. El Club como el 
Paris de antaño, es una fiesta. 

““Lo bueno es haber logrado en un 
año un espacio. Y mejor es porque 
lo hicimos a pulmón, poniendo el 
cuerpo””, dice Beto. “Con mis dos 
socios, Claudio y Fernando, fuimos 
armando todo esto sin tratar de pi- 
sar a nadie. Acá no se explota a los 
músicos ni se especula con la gente 
que puedan traer para un show. Por 
eso estamos satisfechos. Hoy las co- 
sas marchan y la gente viene. Qué 
más.'” Que siga el baile. 


( 
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Antes era sólo para hijos de ingleses. Desde hace 88 años, Ferro Carril Oeste es el club del barrio. 


Lo importante es competir 


Como tantos otros clubes, Ferro 
encuentra en los gimnasios y canchas 
de paddle de la zona una competen- 
cia difícil. Por eso para sus directi- 
vos lo importante es trabajar con los 
más chicos. ““No podemos competir 
por los socios mayores. Un gimna- 
sio es a veces más barato que el club 


El baile sin discriminación del club de barrio vuelve a vivir. 


ASOCIESE Y 
DISFRUTELO 
EN FAMILIA 


y brinda comodidades extras. Pero 
esos lugares no están hechos para los 
chicos, por eso el club sigue vigente 
en las familias. Los que empiezan a 
venir a los cinco años y crecen prac- 
ticando un deporte, formando un 
grupo de amigos, difícilmente dejen 
de frecuentar el club cuando crezcan. 
El cariño es muy grande”, señalan. 

Ferro tiene una gama importante 
de actividades que pueden resultar 
extrañas en un club de fútbol. Cur- 


RIVADAVIA 9428 
1407 Buenos Aires 
683-3363/9103 
Fax: 683-1182 


FERRO DE CARA AL VERAN: 
EN CABALLITO: 


PILETAS Y TODOS LOS DEPORTES 


EN PONTEVEDRA: 


PILETAS, QUINCHOS, PARRILLAS 


LIBRERIA Y PAPELERIA 


BASSO Hnos. 
TEXTOS EN INGLES 
Textos castellano - Novelas 
Subsuelo: papelera escolar y artística 


Av. Rivadavia 4660 - Capital - Tel. 901-9443 


Nuestros equipos 
Camas: Magna ll, III, IV, VHO 4 faciales 
Faciales: 800, 2000, 3000, 4000, 6500 
Av. Rivadavia 5040 4* piso. Te,: 
Galería Via Cavour 
Del 23/12 al 31/12 sesiones con 30% descuento 


(Los abonos adquiridos en Diciembre y consumidos en 
Enero y Febrero 30% de desc.) 


J.M. MORENO 27 19 P 
1424 Buenos Aires 
Tel. 99-0684 
903-2789 


ZONA DE CAMPING 
DE FUTBOL, VOLEY, BASQUET, 
TENIS, PELOTA PALETA EN 16. 
REAS ARBOLADAS 

CONSERVICIO DE MICROS. 
INFORMES:CUCHA CUCHA 350 
LUNES A VIER. 104 1 
TE. 431-8282/6673/00 


HECTÁ 


sos de computación, biblioteca, ta- 
ller de orientación vocacional, cam- 
pamentos en Bariloche en el verano 
son algunas de las alternativas para 
seguir atrayendo socios. Y el barrio, 
por supuesto, ayuda: a las cinco de 
la tarde la salida de chicos es muy si- 
milar a la de un colegio. “Acá en- 
cuentran cosas que los colegios, por 
mejor equipamiento que posean, no 
pueden ofrecer.” 
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